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TRANSAKTIONSHAUFIGKEIT MONATLICH:

Auch die Haufigkeit der monatlichen Transaktionen im Shop sind
weitestgehend unverandert mit den Vergleichswerten aus dem Jahr
2017. Die Mehrzahl bewegt sich bei bis zu 200 Verkaufen monatlich.
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WICHTIGSTE FUNKTIONEN

(Mehrfachnennung méglich) Wahrend 80 % ihre Payment-Losungen nach der hochsten Sicherheit gegen Zah-
lungsausfalle wahlen, achten etwa zwei Drittel auch stark auf die Sicherheit fur den
Kunden. Deutlich weniger Interesse als im Jahr 2017 findet die Moglichkeit, das Kun-
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(75 %] Zahlungsdienstes im Blick (9 %).
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HANDLERBUND

Der Handlerbund ist ein 360° E-Commerce-Netzwerk. Mit seinen Mitgliedern und
Service-Partnern unterstitzt er Handler aus ganz Europa bei der Professionalisierung.
Aufgrund der rasanten Entwicklung des E-Commerce wurde der Handlerbund in
kirzester Zeit zu Europas grofitem Onlinehandelsverband.

www.haendlerbund.de




